
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GETXO MODA 
EDICIÓN 36 EDIZIOA 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

MEMORIA 

GETXO MODA 2023 



AURKIBIDEA 
SARE  SOZIALAK  ETA  WEB-A 

OIHARTZUN  MEDIATIKOA 

KARTEL  GRAFIKOAK 

EGINDAKO  EKINTZAK 

EKINTZA  TURISTIKOAK 

DESFILEAK 

ERAKUNDE BABESLEAK 



 
 

Getxo   Modako   36   edizioa   2023an   amaitu   ondoren,   eta 

pasabidearen   formatua   berreskuratu   ondoren,   emaitzak 

ikusgarriak izan direla esan dezakegu. 

 
Getxo     Modak     lehen     aldiz     proposatu     du     Arriluzeko 

parkean    1.000    metro    karratuko    karpa    baten    barruko 

pasabidea          egitea.          Gainera,          sare          sozialen 

dinamizazioak  hazkunde  esponentziala  eragin  du. 

 
Hedapenak, inpaktuek eta   hedabideetan izan dugun 

oihartzunak  ere  6  milioi  ikuspen  baino  gehiago  ekarri 

dizkigu tokiko,  estatuko eta nazioarteko  eremuetan. 

Asia, Ozeania, Afrika  eta Amerikako Euskaletxeetara 

(AEB/Mexiko/Kolonbia/Txile/Argentina/Venezuela…) 

iritsi gara. 

 
Nazioarte mailan milioi bat bistaratze baino gehiago 

lortu ditugu. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

SARE SOZIALAK ETA WEB-A 



 
 
 
 
 
 
 
 

 

36. edizio honetarako 

hainbat sare sozial erabili 

dira.      Zehazki,      Instagram, 

Facebook, Tik-tok eta 

YouTube erabili dira, 

garrantzia berezia emanez 

Instagramen  eraginari. 

 
 

@getxomoda 

@GETXOMODA36 

           @getxomoda 

GETXOMODA36 



 
 
 

Instagram sare sozialaren azken 30 egunen azterketa: 
 
 
 
 
 

 



IRUDIAK ETA BIDEO PROMOZIONALAK 

Webgunea bi hizkuntzetan: bideoak, argazkiak eta 

testuak. 

 
Sare sozialak: bideoak, argazkiak eta testuak. 

Feather bannerra. 

Publizitate-kubo turistikoak, Getxo, Bizkaia eta 

Euskadiko irudiekin. 

 
Euskadiko  turismoa  sustatzeko  bideoa. 



WEB GUNEA getxomoda.com 



 
 
 

 

  



 
 

 



 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

OIHARTZUN MEDIATIKOA 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  



Aipamena  prentsan,  telebistan  eta  irratian: 
 

 

 



 

   
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

KOMUNIKAZIO- 

KANPAINAREN 

EMAITZAK 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

EGINDAKO EKINTZAK 



Cocktail final 

LANNING 

 
06 EGUNA 

 
07 EGUNA 

 
08 EGUNA 

 
09 EGUNA 

 
10 EGUNA 

  

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

     

 

  
 

 

  
 

 
  

 

  
 

 

 

 

    

     

    
 

     

“NOLA AZTERTU MODA-JOERAK 

EROSKETA-ERABAKIAK 

HARTZERAKO ORDUAN” 
 

Merkatarien arteko networking 
gunea (Getxo Enpresan) 

 

14:15 – 16:15 
 

• EQUIPO OBTURA FACTORIA 

VISUAL 3 TEKNIKO: FILM 

MAKER/ PRODUKZIOA/ 

ESTILISMOA. 

• DENDEN ARTEKO HARREMANA 

+ KOORDINAZIOA 

• IKUS-ENTZUNEZKO INPAKTUAK 

• PRODUKZIO-TEKNIKAK 

Diseinatzaile berrien 

pasarela 
 

+  
 

Merkatarientzako pasarela 
 

+ 
 

Diseinatzaile 

kontsagratuentzako 

pasarela 

 

19:00-22:00 

Urriaren 31n prentsaurreko Punta Begoñan, goizeko 100:00etan 

Argazki saioak denda parte-hartzaileetan 

MERKATARIZAKO ETA 
TURISMOA SUSTATZEKO 

KUPULAK 

MERKATARITZAKO ETA 
TURISMOA SUSTATZEKO 

KUPULAK 

MERKATARITZAKO ETA 
TURISMOA SUSTATZEKO 

KUPULAK 
 

MERKATARITZAKO ETA 
TURISMOA SUSTATZEKO 

KUPULAK 
 

MERKATARITZAKO ETA 
TURISMOA SUSTATZEKO 

KUPULAK 
 

Enpresentzako coaching-a 
saltokietarako (Getxo Enpresan) 

 

14:15 – 16:15 
 

• MERKATARITZAKO 

ESPERITNZIAK 

• MOTIBAZIOA 

• ADIMEN EMOZIONALA 

NEGOZIOAN 

• INDARGUNEAK 

IDENTIFIKATZEA 

• COACHING EKITALDIA: 

HOBEKUNTZA-BEHARRAK 

Masterclass saioa saltoki eta 
diseinatzaileentzat  (Getxolanen) 

 

14:15 – 16:15 
 

“NOLA AZTERTU MODA-JOERAK 

EROSKETA-ERABAKIAK 

HARTZERAKO ORDUAN” 
 

• MARKETIN DIGITALA ETA 

SARE SOZIALAK 

• TIKTOK: SUSTAPENA 

• INSTAGRAM: FREE PRODUCT 

• VISUAL MERCHANDISING 

Pasarela Entseguak 

Cocktail finala 

PLANNING 



ARGAZKIAK SALTOKI PARTE-HARTZAILEEKIN 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

  



 
 

 

  



 
 
 
 
 
 

 

   



 
 

 

  



 

  



 
 
 
 
 
 
 

 

   



 
 
 
 
 
 
 
 
 

   



 
 
 
 
 
 

  



 
 

 

  



 
 

 

  



AURKEZPENERAKO EKITALDI OFIZIALA 
 
 
 
 
 

Komunikabideen deialdia eta 

presentzia urriaren 31n Punta Begoña 

galerietan:    El    Correo,    Deia,    Gara, 

TeleBilbao… 

 
Getxoko    alkate    Amaia    Agirre,    Getxo 

Enpresa elkarteko lehendakari Elena 

Cantera, Getxoko diseinatzaile eta 

merkatari,       Borja       Hernández       (BHU 

Getxo),      Josune      eta      Paula      Alegría 

(Novelle) eta Basquetourreko 

zuzendari  nagusia  Daniel  Solana. 



TAILERRAK 
 
 
 
 
 

 

Getxo Moda 36ren edizio sutsuan, berrikuntzaren 

eta hazkundearen funtsa parte hartzen duten 

merkatariak  bultzatzeko  diseinatutako 

workshopetan kontzentratu zen. Hiru 

prestakuntza esperientzia, bakoitza bere 

ikuspegian bakarra, zabaldu ziren trebetasunak 

aberastu  eta  lankidetza  sustatzeko  asmoz. 



COACHING 
Tokiko         dendetako         ordezkariek, 

Coacher     Rubén     Martinekin     batera, 

hainbat alderdi landu zituzten 

negozioaren       marka       errentagarria 

izan zedin, bloke hauei jarraituz: 

Introspekzioa       eta       autoezagutza, 

zure   sektorean   nabarmentzeko   behar 

diren trebetasunak nola entrenatu, 

negozio-eredu       bat       sortu       marka 

pertsonal     baten     bidez     eta     Nola 

sortu helburuak eta estrategia argia. 



MASTERCLASS 
Hizlariek,    Juan    Carlos    Gómezek 

eta  Ana  Angónek,  masterclass  bat 

eskaini zieten bertaratutakoei, 

eta gai hauek landu zituzten: 

modaren sektorean erosketa- 

erabakiak hartzea, marketin 

digitala eta RRSS, Instagram 

ikusizko  merchandisinga. 



NETWORKING 
Iñigo  Olaizola  eta  Luis  Ángel 

Garcia  hizlariekin  tokiko 

dendetako ordezkariek batu 

ziren,eta taldeko hainbat 

dinamika  egin  zituzten,besteak 

beste, dendek ikus-entzunezko 

ekoizleekin eta argazki- 

ekoizleekin  harremanak  izateko 

bideak ezar zitzaten. 



EUSKARRI GRAFIKOAK 
 
 
 
 
 

 

    

BANDEROLA KARTELAK PHOTOCALL ATRILAK 



 
 
 
 
 
 
 
 

 

ESKUMUTURREKOAK 

GUTUN-AZALAK 
 
 
 

GONBIDAPENAK VIP GONBITAK 



 

  
 
 

TURISMORAKO KUBOAK 



DENDA ETA TURISMO GUNEEN LOOK-ERAKUSKETAK 
Hiru  kupula  handiak  gardenak  argiztatu  ziren  Getxo  Modaren  36.  edizioan, 

azaroaren 6tik 10era, beraien barnean Bizkaia eta Euskadiko puntu 

turistikoen irudi originaletan eta lehiaketan  parte  hartu  zuten saltokien 

look-ak erakutsi ziren. 
 
 
 
 
 

 



EKINTZA TURISTIKOAK 

 
Moda  iraunkorreko  turismoa 

hazten ari den joera bat da, 

modaren  eta  turismoaren 

industria  ingurumena 

errespetatuz eta sozialki 

arduratsua den moduan 

konbinatu nahi dituena. 



 
 
 

David Tazueco artista egindako txikitaren bideoa: Bideo honek 1.000.000 

erreprodukzio  baino  gehiago  lortu  ditu  nazioarte  mailan. 
 
 
 

 



Turismoari zuzendutako bideoak: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DESFILEAK 



Azaroaren 10ean, ostiralean, Getxoko 

Arriluze    parkea    modaren    epizentro    bihurtu 

zen, Getxo Moda 36 edizioan ezarritako 

desfileak  egin  baitziren.  Karpa,  1.000  m²-ko 

espazio ikusgarria, diseinatzaile 

berritzaile eta finkatuen azken lanak 

aurkezteko topaleku ezin hobea bihurtu zen. 
 
 
 

Ikusleen erantzuna bikaina izan zen, 

itxaropen guztiak gaindituta. 1.000 m²-ko 

karpak, gehienez ere, 544 pertsonarentzako 

lekua izan zuen + 83 pertsonalarentzako lekua         

(diseinatzaileak,         modeloak         eta langileak), 

eta horrek agerian utzi zuen Getxo Moda 

36ren inguruko gogo bizia eta aurrerapena. 

Ekitaldiaren arrakasta handiak, izendaturiko 

espazioa betetzeaz gain, 

energia positiboaren gainezkatze bat ere 

ekarri zuen, ekitaldiaren pasabide eta giro 

orokorrean islatu zena.   



PHOTOCALL-A 
Photocall-a,    oroitzapenak    sortzeko    funtsezko    elementua,    nabarmendu    zen 

ekitaldian. Getxo Moda 36rekin diseinatua, argazki gogoangarrietarako 

atzealdeko    oihal    perfektua    eskaini    zuen.    Bertaratutakoak    urteko    moda- 

ekitaldi garrantzitsuenean parte hartzeko aukera izan zuten. 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

KANPOKO KARPARAKO PHOTOCALL-A BARNEKO KARPARAKO PHOTOCALL-A 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

   



  



DISEINATZAILE KONSAGRATUAK 

 
MAISON MESA 

 
 
 

 
OTEYZA 



DISENATZAILE BERRIAK 
MAITENA VEGA LEWIN LERBOURS JENN  SEBASTIAN 

 

JANIRE SÉVIGNÈ 
 
 



GETXOKO DENDAK 
Getxo Moda 36ko desfileetan, pasabidea, izen handiko diseinatzaileez gain, 

tokiko   denden   talentuaren   eta   sormenaren   lekukoa.   Establezimendu   horiek, 

komunitatearen  espirituari  leial  izanik,  beren  ikuspegi  bakarra  eman  zioten 

modaren  esperientziari,  dotoreziak  muga  geografikorik  ez  dakiela  erakutsiz. 

Moda-boutikeak,      denda      espezializatuak...,      parte      hartu      zuen      saltoki 

bakoitzak bere eskaintza desberdinarekin aberastu zuen pasabidea, eta 

ekitaldiaren ezaugarri izan zen estilo-tapiz sutsua sortu zuen. Getxo Moda 

36 ez zen moda globalaren ospakizuna soilik izan, baizik eta herriko saltokien     

berezitasuna     eta     talentua     nabarmendu     eta     aintzat     hartzeko plataforma     

ere     izan     zen,     horiek     baitira     modaren     funtsezko     zutabeak komunitatean. 



LOLISIMA BAYRES 
 



ADORE ENE-72 
 



CHARO ALVAREZ MABE 
 
 
 



AMARA BHU GETXO 
 
 
 
 

 



LUCRECIA JOYERIA IÑAKI 
 
 
 
 

 



NOVELLE EL PESACADOR DETAILS 
 
 
 
 

 



ZABALA JOVEN NYC IÑAKI BI 
 
 
 

 



NOTHINK GALATA 
 
 
 
 

 



COLORES BLONDA 
 
 
 
 

 



NATURAL OPTICS ÓPTICA GONDRA 
 
 
 
 

 



YENNY MEDRANO SALON MANICURA 

Y PEDICURA 

MANI PEDI BELLEZA INTEGRAL 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  



PELUQUERIA YOLANDA ABERASTURI 
 
 
 

 



KOKTELA 
Getxo   Moda   36ko   moda-desfileen   ondoren,   magiak   jarraitu   egin   zuen   koktel 

esklusiboan,bertan,    parte    hartu    ahal    izan    zuten    dendetako    jabeak,    VIP 

bertaratuak, instituzioetako agintariak eta ekitaldiaren antolatzaileak. 

Ibiltokiaren  ondorengo  topaketa  hori  ekitaldiaren  arrakastaren  isla  izateaz 

gain, loturak indartzeko, esperientziak partekatzeko eta funtsezko parte- 

hartzaile guztien arteko lankidetza ospatzeko aukera izan zen. 
 
 
 
 



 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

GETXO MODA 
EDICIÓN 36 EDIZIOA 


